J.Sebastian Gunther

Erfolgreiches Onlinemarketing
mit Google

Suchmaschinenoptimierung und
Suchmaschinenmarketing verstehen
und zielsicher einsetzen

KONKURRENZANALYSE
SHORT HEAD LINKS KAUFEN
LANDING PAGE

WEB®2.0 .o ©

GOOGLE MAPS NEGATIVFAKTOREN m

SUCHVERHALTEN

ONSITE/OFFSITE

T PER ACTION

PAGERANK SCULPTING

KLICKBETRUG

SANDBOX

CONVERSIONRATE  SOCIAL MEDIA OPTIMIZATION
ADWORDS L S E M
VIRALES MARKETING

COMPELLING CONTENT TRUST RANK
BEHAVIORAL TARGETING

AGE BO

LINKJUIC

Pressemapype




Onlinemarketing-Buch

Die Pressemappe zu "Erfolgreiches Onlinemarketing mit Google"

“Facts & Figures” zum Onlinemarketing-Buch - Teil 1

67,90 CHF

*  Autor: J. Sebastian Glinther

*  Erstausgabe: Dezember 2008

*  Preis: 43,90 € (D) 45,13 €(A)

* ISBN: 978-3-940317-26-1

*  Webseite: www.onlinemarketing-buch.de
*  Verlag

VWH Verlag Werner Hilsbusch — Fachverlag

fur Medientechnik und -wirtschaft

“Erfolgreiches Onlinemarketing
mit Google”

Worum geht’s im Buch?

Proaktives Marketing ist fir den Erfolg eines
kommerziellen Internetauftrittes unabdingbar
und Google ist dafur das Mittel der Wahl.

Im Onlinemarketing-Buch werden die
Faktoren fiir die erfolgreiche Platzierung in
den organischen Suchergebnissen (SEO)
und der Einsatz von Google AdWords (SEM)
ausfuhrlich untersucht.

Allein um diese beiden Disziplinen zu meistern,
ist ein Verstandnis vieler weiterer Themen-
bereiche notig, auf die detailliert eingegangen
wird: Keyword- Recherche, Usability, Web
2.0, Nutzerverhalten, Linkbuilding, Landing
Pages, Social Media Optimization, Klick-
betrug und Spam sind dabei nur einige Punkte.

Von den ausgereiften Moglichkeiten und
Diensten, die Google fiir Onlinemarketing
abseits der Suchmaschine anbietet, handeln
weitere Kapitel. Themen sind neben vielen
weiteren die Optimierung fiir Google Maps,
das Controlling-Werkzeug Google Analytics,
die Nutzung von Adservern und AdSense.

Das Onlinemarketing-Buch vermittelt Hinter-
griinde, Ergebnisse zahlreicher Studien und
eine Vielzahl entsprechender Experten-
meinungen. Zusammenhange, die anhand
von knapp 600 Quellen (ber fast zwei Jahre
recherchiert wurden, werden so dargestellt,
dass ein tief greifendes Verstandnis des Themas
auch abseits des ,,PageRank” moglich wird.

Um zu zeigen, wie sich Marketing mit Google
in den kommenden Jahren verandern kdnnte,
wird auf das Unternehmen Google, seine
Philosophie und Entwicklung eingegangen
—jedoch nicht ohne dabei auch einen
kritischen Blick auf das rasante Wachstum
des Konzerns zu werfen: Der Einfluss auf
Informationsrecherche, Meinungsbildung
und die Informationsgesellschaft insgesamt
werden dargestellt.

Last but not least erzahlt der bekannte
Suchmaschinenoptimierer Marco Janck in
einem umfangreichen Interview Uber seine
zehnjahrige Erfahrung im Online-Marketing.
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* 378 Seiten als Hardcover gebunden
* 88 zumeist farbige Abbildungen

* 35 Tabellen

* zusatzliche Informationen und Verweise in 256 FulRnoten

* knapp 2 Jahre Recherche

* Uber 550 Quelllen Uber Links fiir Sie schnell zum nachlesen

* ausfuhrlicher Praxisteil

* Interview mit dem bekannten SEO und Moderator von Radio4SEO Marco Janck

“Suchmaschinenoptimierung und Suchmaschinenmar-
keting verstehen und zielsicher einsetzen”

Warum aber sollten Sie gerade dieses Buch lesen?

Durch das Onlinemarketing-Buch erhalt der
Leser ein detailliertes, ganzheitliches
Verstandnis des Onlinemarketings. Aus sehr
vielen, teils sehr spezifischen Informationen
wird ein “tief greifendes Gesamtverstandnis”
des Themas vermittelt, welches es dem
Leser nicht nur im Winter 2008/09 ermaéglicht,
Nutzen daraus zu ziehen. Das Buch schafft
damit eine Basis, mit der zukiinftige
Entwicklungen besser eingeschatzt und
bewertet werden konnen.

Der Marketer, der sich neben den klassischen
Marketing-MaRnahmen zunehmend auch
mit Online-Strategien beschaftigen muss,
kann mit Hilfe des Onlinemarketing-Buches
Ziele realistisch abschatzen und besser
formulieren.

Von einer Internetagentur ohne eigene
SEO-Abteilung und Webdesignern, die
selbststandig Seiten erstellen, wird heute
erwartet, Seiten suchmaschinenfreundlich

zu bauen oder bestehende Seiten , mal
eben” fiir SEO zu optimieren. Um den
Aufwand der benétigten Mallnahmen
abschatzen zu konnen, brauchen beide ein
moglichst breites und fundiertes Hinter-
grundwissen. Dieses wird im Buch vermit-
telt.

Naturlich kann das Buch auch von denen
genutzt werden, die eine berufliche
Laufbahn im Onlinemarketing anstreben, um
sich ein Grundwissen zum Thema anzueignen,
oder die Einnahmen eines Blogs zu steigern.

Im Praxisteil ist ein moglicher Work Flow fir
SEO und SEM beschrieben, der dem Leser
Schritt fur Schritt einen , Soforteinstieg” zur
Optimierung von Webseiten ermaoglicht.
Dazu werden viele zumeist kostenlose
Programme und Werkzeuge vorgestellt, die
Seiten-Analyse, Keyword-Recherche, Link-
building und Controlling erleichtern.
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Meinungen und Rezensionen

"Das Buch ist wirklich eine Empfehlung
wert, auf iiber 350 Seiten findet man Infor-
mationen sowie Linktipps zur Keywordre-
cherche, Webseitenanalyse, zum Linkau-
faufbau, Social Media Optimization uvm."

"...finden wir “Erfolgreiches Onlinemarketing
mit Google” um ein Vielfaches besser als...”

Heiner Hemken (www.seo-united.de)

“So werden die Themen immer von meh-
reren Seiten beleuchtet. Das Buch [...] spie-
gelt nach meiner Meinung die Bewegung in
den Bereichen sehr gut wieder |[...]

...Gerade in einem Bereich, in dem es an
Fachliteratur dieser Art mangelt, erfreut
diese Bucherscheinung das Experten/
Webmaster-Herz”

MARCO JANCK (Radio4SEQ)

"Umfassend und versténdlich werden in
diesem Buch alle wichtigen Konzepte von
Suchmaschinen-optimierung und -marketing
erldutert. Positiv sind auch die Quellen, auf
die sich der Autor stiitzt, welche gréfStenteils
auf Praktiker zuriickzufiihren sind."
SUCHRADAR - DAS MAGAzIN FUR SEO UND

SEM (Ausgabe 19, Februar 2009)

"Sebastian Giinther ist es gelungen, ein sehr
komplexes und sich in rasanter Geschwindig-
keit wandelndes Thema ganzheitlich zu
beleuchten."

DIRK STEFFES (Www.seorie.net)

"Das Buch ist ein Kauftipp - gerade das
Kapitel zum Thema Suchmaschinen Optim-
ierung gibt viele neue Anregungen und
Tipps, und vor allem auch eine Fiille an
Quellen."

Alexander Holl (www.121watt.de)

"...Insgesamt stellt das sehr gut recherchi-
erte Buch eine aktuelle Momentaufnahme
und einen ausfiihrlichen Uberblick iiber SEO
bzw. SEM dar und diirfte damit ein ,, Stan-
dardwerk fiir diese Themenbereiche
werden, soweit dies durch die extreme
Dynamik in diesen beiden Feldern iiberhaupt
mdglich ist...."

MARTIN GAULKE (auf Amazon)

“..Das Buch zeigt die relevanten Mechanis-
men im Zusammenhang mit Onlinemarket-
ing detailliert auf, gibt dem (professionellen)
Interessenten einen profunden Einblick in
die Materie, und bietet praktische Hinweise
und Empfehlungen...”

MAIK ROSSMANN (auf Amazon)

"dem Autor gelingt es sehr gut, Zusammen-
hdnge deutlich und verstdndlich zu machen
und vor allem auch zu bewerten. Der Leser
bekommt ein umfassendes Bild von den
wahrscheinlichen Entwicklungen des Inter-
net insbesondere durch den Einfluss von
Google. ...Um Googles Werkzeuge richtig
einsetzen zu kénnen, halte ich es fiir wichtig,
auch etwas (lber deren Hintergriinde zu
erfahren. Besonders hier zeigt sich die
Qualitdt des Buches."

T. HENTSCHEL (auf Amazon)
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Uber den Autor

Johannes Sebastian Gilinther (Dipl.-Medien
wirt FH) studierte Medienmanagement an
der University of Applied Sciences Mittweida.
Neben dem Studium arbeitete er im eigenen
Unternehmen mit den Schwerpunkten
Medienberatung, Konzeption und Produktion
von Werbemalnahmen.

Seit Jahren beschaftigt er sich intensiv mit
den wachsenden Maglichkeiten, welche das
Internet als Kommunikations- und Vertriebs-
kanal bietet.

Im Rahmen der Diplomarbeit spezialisierte
er sich im Bereich Onlinemarketing und
arbeitet heute als selbststandiger Berater.

Kontakt zum Autor
J. Sebastian Gunther Dipl.-Medienwirt (FH)

* Bischofsweg 1

* 01097 Dresden

* 0177 44974 70

* j.sebastian.guenther

@onlinemarketing-buch.de

Kontakt zum Verlag
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Onlinemarketing-Buch im

* VWH Verlag Werner Hiilsbusch
* +49/(0)38847/579700
* vertrieb@vwh-verlag.de
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& Links zu den verwendeten Quellen

* Probekapitel zum Download

& Das Cover und Fotos zum Download

* Meinungen und Pressestimmen

finden Sie Auf der Webseite zum Buch:

www.onlinemarketing-buch.de

Rezensionsexemplare kdnnen Sie direkt

beim Verlag anfordern.

Medienpartner des Onlinemarketing-
Buches ist
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